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PRZEMILCZENIE
Fast fashion- słaba jakość ubrań,

wyzysk pracowników(„ nie będziemy im
płacić więcej pomimo, że wypłata nie

starcza im na przeżycie w kraju, w
którym żyją; Ci którzy mają czelność
prosić o więcej zostaną zwolnieni”)



#2

PALMOLIVE

WYOLBRZYMIENIE
Kampania pod ekologicznymi hasłami
wypuszczona w miesiącu promowania

fashion revolution oraz zielone
zawieszki do identyfikacji i

sprzedaży produktów




Zielona instalacja roślin „oczyszczających
powietrze”- w rzeczywistości nie mech a specjalnie

wysuszony, zaimpregnowany oraz pomalowany
intensywnie zieloną farbą porost chrobotek, który

został pozbawiony jakichkolwiek walorów
środowiskowych.




#1 H&M-
KOLEKCJA
CONSCIOUS




NAGINANIE PRAWDY
0,2-0,6% całej kolekcji
podlega recyklingowi

Kampanie pod hasłem miłości do natury pod którymi
kryje się używanie oleju palmowego, brak dbania o

czas pracy i wiek pracowników oraz produkty
testowane na zwierzętach i pakowane w plastik.




#3
COCA COLA

Dziwna kampania edukacyjna z listem
zachęcającym do ograniczenia zużycia

plastiku rozesłana setkom polskich
influencerów, aby uwrażliwić ich na

problem zaśmiecania środowiska i
odpowiedniej segregacji odpadów. Firma

Coca Cola zamiast ograniczać plastik
wysyła puste butelki i w rezultacie trzeci

raz z  rzędu zajmuje pierwsze miejsce w 
rankingu największych firm

produkujących plastikowe śmieci.



https://www.theguardian.com/environment/2020/dec/07/coca-cola-pepsi-and-nestle-named-top-plastic-polluters-for-third-year-in-a-row

